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comScore, Inc. (NASDAQ: SCOR), eines der führenden 

Unternehmen im Bereich der Messung der digitalen Welt, 

veröffentlicht aktuell zusammen mit .Fox Networks ("dot FOX" 

ausgesprochen), das führende weltweite Online-Netzwerk von Fox 

International Channels (FIC) - 100-prozentige Tochtergesellschaft von 

News Corporation - eine aktuelle Untersuchung zu Video- und 

Display- Werbung und die nachhaltigen Veränderungen bezogen auf 

das  Markenengagement und das Web-Sucherhalten in Europa und 

dem US-amerikanischen Markt. Erste Studien-Ergebnisse wurden in 

New York am 25. März 2010 vorgestellt 

 

Anzeigen klick relevant? 

In der vom Online-Videospezialisten .Fox Networks in Auftrag 

gegebenen Studie, bestätigt die Einzelquellen-Panel-Nachweiss-

Methode von comScores, dass Video- und Display-Werbung - auch bei 

minimalen direkt Klickraten auf die Anzeige – es dennoch zu einem 

beträchtlichen hohen Anstieg von Websitenbesuchen als auch 

Suchanfragen kommt.  

 

Auswertungen vier Werbekampagnen - Video-Werbung im 

Vergleich 

Die Studie wertete vier Branchen unterschiedliche Werbekampagnen 

aus und kam zu folgenden Ergebnissen: 
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Kunde: 

• Video- und Display-Werbung vergrösserte das 

Markenengagement in jeder der untersuchten Kampagnen. 

Kampagnen-übergreifend kam es in den vier Wochen nach der 

Werbekampagne im Durchschnitt zu einer Zunahme der Zahl 

der Websitebesuche um den Faktor sieben, wobei die 

Wahrscheinlichkeit, dass der Verbraucher in dem gleichen 

Zeitraum eine Suchanfrage nach dem Markennamen bzw. nach 

entsprechenden generischen Begriffen startete dreimal so 

hoch war.  

• Bei der parallelen Bewertung von Video- und Display-Anzeigen 

zeigte sich, dass Video-Werbung mit einer um 28 Prozent 

höheren Wahrscheinlichkeit zu einem Besuch der Website der 

Marke und mit nahezu doppelt so hoher Wahrscheinlichkeit zu 

einer Suchanfrage nach der Handelmarke führte.  

• Video-Werbung erfüllte die Erwartung und bestätigte auch 

vorangegangene Branchenerkenntnisse indem sie nach den 

ersten fünf Betrachtungen in Bezug auf die Zunahme der Zahl 

der Besuche und der Suchanfragen eine direkter Wirkung als 

Display-Anzeigen entfaltete. Doch stieg das Antwortverhalten 

bei Display-Werbung stetig mit der Zahl der Betrachtungen. 

 

Suchaktivitäten im Kampagnen-Umfeld 

Ebenfalls liess sich feststellen, dass das Suchverhalten des 

Verbrauchers durch die Gegenwart von Display- oder Video-Werbung 

positiv beeinflusst wurde, selbst in Anbetracht geringer Klick-Zahlen. 

Im Rahmen aller vier Kampagnen nahm die Suchaktivität signifikant 

im Zeitraum der Anzeigenschaltung zu.  

"Für die Online-Branche, die versucht ihren Anteil an den 

Werbebudgets der Marken zu vergrössern, ist es wichtiger denn je, 

den Nutzwert von Display- und Video-Werbeformaten nachweisen zu 

können", sagte Gian Fulgoni, Vorsitzender von comScore. "Diese 

Untersuchung und unsere kürzlich durchgeführte Whither the Click'-

Studie in Europa tragen dazu bei, dem Werbetreibenden deutlich zu 

machen, dass das Internet wirklich ein mächtiges Branding-Medium 

darstellt und dass es unbedingt notwendig ist, die Wirkung von 

Kampagnen mit passender Verhaltensmetriken untersucht wird und 

nicht nur die Zahl der Klicks zu erfassen." 
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Kunde: 

 

Informationen zu .Fox Networks 

.FOX Networks ("dot FOX" ausgesprochen), die Online-Abteilung von 

FOX International Channels, ist mit 150 Mitarbeitern in 20 Ländern 

auf dem amerikanischen Kontinent, in Europa und Asien einer der 

grössten internationalen Anzeigendienste. Das Netzwerk versorgt 

jeden Monat über 50 Millionen einzelne  Anwender mit über 10 

Milliarden Werbebotschaften und nutzt die weltweiten Fernseh- und 

Online-Teams von FIC, um die Konvergenz von Fernseh- und Online-

Video bei der Planung und beim Kauf von Werbeanzeigen zu 

erleichtern. .Fox Networks ist eine 100-prozentige Tochtergesellschaft 

von News Corporation (NYSE: NWS). http://www.foxnetworks.com 

 
 

Weitere Studien-Details: 

Sollten Sie an weiteren Informationen, Statistiken und 

Vergleichswerten wie Video- und Displaywerbung gegenübergestellt 

wirken interessiert sein, wenden Sie sich bitte an  

 

Angelique Szameitat, Telefonnummer +49 8122 955 625 oder per E-

Mail an a.szameitat@11prozent.de 


